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Mos Gitimos oite anos, Marcos Netto vé crescer o consumo de 4gua mineral na mesma proporgdo em que as algas tomam conta do Guaiba na estiagem

De fotografo de casamentos a

Alie 2004, Marcos Netto era um fotografo
profissional sediado em Canoas, com duas

décadas de experiéncia no registro de ca-
samrmmemmnsemsodajs.lhna

\mnnhchuh@mmmallmco-
megou a vender bembonas como nunca.
A empresa mudou de patamar da noite
para o dia. A producao dobrou - para nao
baixar mass. Artur convocou o filho para

Fudar 2 por ordem na administracio.

- O problema do gosto da dgua foi um
tator deasivo na mudanca de comporta-
merHEo do consurmador de Porto Alegre. De
wna hora para outra, centenas de milhares
de pessoas comegaram a procurar uma
alternativa de dgua para beber e cozinhar.
Elas mcorporaram a dgua mineral ao dia
a da e nao voltaram para a torneira — diz
Marcos, hote com 48 anos e diretor admi-

Mhmhmumm
problema cromico na Capital, a dgua mi-

neral ainda era vista mais como um pro-
duto benéfico para a sadide, pela presenga

de componentes como o litio e o cdlcio, do
que como primeira op¢ao para matar a
sede. De 4 para c4, virou item de primeira
necessidade e presen¢a indispensdvel nos
carrinhos de supermercado. A Itati s6 nao
cresceu mais porque 0 mercado foi inun-
dado por outras marcas.

— Dezenas de empresas descobriram
que podiam ganhar dinheiro vendendo
dgua — conta 0 empresdrio.

Algas no Guaiba,
alta nas vendas

H4 duas situagbes que fazem Marcos
prever com precisao a explosao nas ven-
das. A primeira delas ¢ a chegada de uma
onda de calor. Se a temperatura passa de

30°C, ele sabe que exatamente 48 horas

depois a procura pelo seu produto vai se
multiplicar. E como um reldgio. No dia do

calor, o consumidor termina a dgua que

- ainda tem em casa. No seguinte, encomen-

da uma nova bombona ao distribuidor, No
termdna,o&strﬂmdwvmatéamdm*

senhor das bombonas

de algas no Guaiba. Nos perfodos em que
a dgua tratada em Porto Alegre estd com
gosto ruim, a Itati vende pelo menos 50%
a mais (a empresa mantém sigilo sobre
seu volume de produgao).

~ Neste ano, o consumo ainda ndo
caiu depois do verdo, em parte por cau-
sa do problema no Guaiba. Esse pessoal
das companhias de saneamento, como o
Dmae e a Corsan, sdo verdadeiros herdis.
Pegam esgoto e transformam em dgua
potdvel. Mas pagam o preco do sabor e do
cheiro - avalia Marcos. -

A Industria e Comércio de BEbid%
Aragd, fabricante da Itati, entrou no ne-
gocio de dgua mineral por acaso. Foi
fundada ha 50 anos por Artur de Souza
Netto e dois irmaos para fabricar cachaga
e vinho. O principal produts

nha Aragd, que teve o cantor 'fbn:emnha '

como garoto- pmpaaanda Em 1978, a

empmmudeusuasm&tabaqdespma

A ascensao
da gourmet

A popularizagido do consumo de
dgua mineral foi tdo grande nos al-
timos anos que ja comegam a Surgir
nichos de mercado. De Belém Velho,
na zona sul da Capital, sai a Versant,
uma “dgua gourmet”. Vendida em
garrafas com desenho diferenciado,
promete ndo interferir na apreciagao
do sabor de alimentos e vinhos, devi-
do ao equilibrio de seus minerais.

Jorge Renner, 51 anos, sécio da hol-
ding que criou a Versant, afirma que a
crise do sabor na dgua do Dmae cola-
borou na abertura desse mercado. Ao
migrar para as bombonas de 20 litros
para fugir do gosto de terra, o ptiblico

escobr i um novo munda.ﬂ pas-

me
-—Amﬂhamawmedﬂqm




